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1. Objetivos generales de la asignatura  
· Definir el concepto de opinión pública

· Explorar herramientas metodológicas para el estudio de la opinión pública
· Revisar la influencia de los medios de comunicación en la formación de tendencias de opinión pública

· Analizar la influencia de la opinión pública, particularmente en el comportamiento electoral

· Reflexionar acerca del papel de las campañas electorales, los medios de comunicación, las redes sociales y las nuevas tecnologías en la formación y movilización de la participación política en general y de la electoral en particular
· Profundizar en la influencia de la propaganda electoral y gubernamental en la opinión pública

2. Contenidos y 3. Bibliografía
· Unidad 1: Definiciones y Concepto de Opinión Pública

Definición del concepto de opinión pública. Sus características y proceso de formación. La opinión pública como fuerza de corto plazo.

Bibliografía

Capurro, D. y Becerra Romro, M. J. 2011. La investigación como herramienta clave en la consultoría política. En: J. Santiago y J.A. Carpio, Gestión Actual del Consultor Político. Madrid: LID
D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Freidenberg, F. 2007. Medios de Comunicación y Opinión Pública. Introducción y capítulo 1. Madrid: McGraw-Hill.

Mora y Araujo, M. 2005. El Poder de la Conversación. Cap. 1. Buenos Aires: La Crujía

Postman, N. 1985. Divertirse hasta morir. El discurso público en la era del show business. Ed. consultada: 1991. Barcelona: Ediciones de la Tempestad.

· Unidad 2: Abordajes Metodológicos para la Investigación de la Opinión Pública

Las encuestas de opinión pública. Métodos para la investigación de audiencias
Bibliografía

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. 2008. Métodos para la investigación de los medios de comunicación de masas y las audiencias. En: J. F. Morales, C. Huici, A. Gómez y E. Gaviria (Cords.), Método, teoría e investigación en psicología social. Cap. 9, 137-155. Madrid: Pearson/ Prentice Hall.

Mora y Araujo, M. 2005. El Poder de la Conversación. Cap. 9 y 10. Buenos Aires: La Crujía.

D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Freidenberg, F. 2007. Medios de Comunicación y Opinión Pública. Cap. 8 y 10. Madrid: McGraw-Hill

McCombs, M. 2006. Estableciendo la Agenda. Cap. 2. Paidos: Barcelona

· Unidad 3 : Relación entre Medios de Comunicación de Masas y Opinión Pública

Incidencia de los medios de comunicación de masas en la formación de la opinión pública. Teoría de los Indicadores Culturales. Establecimiento de la Agenda, Preactivación (Priming) y Efecto de Encuadre (Framing Effect).
Bibliografía

D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Freidenberg, F. 2007. Medios de Comunicación y Opinión Pública. Cap. 5, 7 y 8. Madrid: McGraw-Hill

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. 2007. Tratamiento del delito y la violencia en la prensa. Sus posibles efectos sobre la opinión pública. En: L. Luchessi y M.G.  Rodríguez, Coord., Fronteras Globales. Cultura, Política y Medios de Comunicación. 169-185. Buenos Aires: La Crujía.

García Beaudoux, V.; D’Adamo, O.; Slavinsky, G. y Rosenbach, G. (2005). Imagen presidencial en la prensa: un heurístico cognitivo para la comprensión del universo político. Revista de Psicología Social, 20 (2), mayo, 163-173. Madrid, España.

Igartua, J. y Humanes, M.L. 2004. Teoría e Investigación en Comunicación Social. Madrid: Ed. Síntesis.

· Unidad 4: Opinión Pública, participación política y campañas electorales
Movilización electoral de la Opinión Pública vía “campañas electorales modernas”. Persuasión electoral. La emergencia de la televisión como herramienta de comunicación de campaña electoral. Internet y movilización de la participación política en general y electoral en particular

Bibliografía

Castells, M. 2009. Comunicación y Poder. Madrid: Alianza

D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Freidenberg, F. 2007. Medios de Comunicación y Opinión Pública. Cap. 4 y 9. Madrid: McGraw-Hill

García Beaudoux, V.; D’Adamo, O. y Slavinsky, G. 2005. Comunicación Política y Campañas Electorales. Cap. 2, 3, 4 y 6. Barcelona: GEDISA.

Mazzoleni, G. La Comunicación Política. Madrid: Alianza

· Unidad 5: Opinión Pública y propaganda gubernamental

Tácticas de la Propaganda gubernamental: ¿cómo persuaden los gobiernos?

Bibliografía

García Beaudoux, V.; D’Adamo, O. y Slavinsky, G. 2011. Propaganda Gubernamental. Tácticas e Iconografías del Poder. Buenos Aires: La Crujía.
4. Metodología de enseñanza
La totalidad de las 15 clases, cada una de ellas de 3 horas de duración, serán teórico-prácticas. En ellas se analizarán tanto teorías como casos, encuestas, materiales de campañas electorales, piezas de comunicación gubernamental, entre otros elementos con impacto en la formación de tendencias de opinión pública
        5. Régimen de Evaluación y Promoción
La asignatura es de asistencia obligatoria. Se requiere el 75% de asistencia. La asignatura tiene promoción directa sin examen final. La aprobación del seminario requiere de la realización de una evaluación final que consistirá en un trabajo práctico.
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