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1. OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:


Que el estudiante logre: 


-Comprender la especificidad de la comunicación política moderna

-Incorporar herramientas de la comunicación política

-Conocer distintas estrategias electorales en un sistema republicano



2. UNIDADES TEMÁTICAS:


Unidad 1 - Introducción e Historia

-Introducción a la Comunicación Política

-Contextualización de la comunicación política moderna

-Historia de la Comunicación Política Moderna - en el mundo y en Argentina



Unidad 2 - Campañas electorales

-Legislación electoral

-Influencia del sistema de partidos sobre el desarrollo de una campaña

-Estrategia electoral

-Aportes del Marketing

-Dinámica de una campaña

-Comunicación electrónica



Unidad 3 - Comunicación política aplicada

-Análisis de piezas publicitarias y estrategias electorales

-Comunicación política 2.0

-Afiches de campaña

-Spots nacionales e internacionales

-Debate

-Comunicación de gobierno











3. BIBLIOGRAFÍA OBLIGATORIA 



3.1- CRESPO, Ismael, GARRIDO, Antonio y RIORDA, Mario; La conquista del poder, Buenos Aires, La Crujía, 2008.

3.2- D’ADAMO, Orlando y otros; Comunicación política y campañas electorales, Buenos Aires, Editorial Gedisa, 2005. 
3.3- DIXIT, Avinash y NALEBUFF, Barry; Thinking Strategically, New York, Norton, 1993.

3.4-DURAN BARBA, Jaime y NIETO, Santiago; Mujer, sexualidad, Internet y política, México D.F., Fondo de Cultura Económica, 2006
3.5- IZURIETA CANOVA, Roberto (compilador); Estrategias de comunicación para gobiernos, Buenos Aires, La Crujía, 2002.
3.6-MARTINEZ PANDIANI, Gustavo; Homo zapping, Buenos Aires, Ugerman Editor, 2004
3.7- MARTINEZ PANDIANI, Gustavo; La revancha del receptor, Buenos Aires, Ediciones Universidad del Salvador, 2008.
3.8-MAQUIAVELO, Nicolás; El príncipe, Madrid, Tecnos, 1993.
3.9- MORRIS, Dick; El nuevo Príncipe, Buenos Aires, Editorial El Ateneo - 1999

3.10-MORA Y ARAUJO, Manuel; El poder de la conversación, Buenos Aires, La Crujía, 2004

4.  BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA


4.1- WESTEN, Drew; O cerebro político, Sao Paulo, Editora Siesp, 2009.
4.2-MARTINEZ PANDIANI, Gustavo; La revancha del receptor, Buenos Aires, Ediciones Universidad del Salvador, 2008.

4.3-HENTSCHEL, Harmut; Encuesta y opinión pública. Aspectos metodólogicos, Buenos Aires, Edivern, 2002.

4.4- HAIME, Hugo; La Imagen al Poder. La consultoría política en acción, Buenos Aires, Corregidor, 1997.

4.5-MARTINEZ PANDIANI, Gustavo; Marketing político. Campañas, medios y estrategias electorales, Buenos Aires, Ugerman Editor, 2001

4.6-AILES, Roger; Tú eres el mensaje, Madrid, Paidós, 1999.

4.7-MORA Y ARAUJO, Manuel y otros; Democracias desafiantes; Buenos Aires, ALACOP, 2004.

4.8-FAUCHEUX, Ronald A.; Running for office; Lanham, M Evans, 2002.

4.9-CARVILLE, James – BEGALA, Paul: Buck up, suck up; New York, Simon& Schuster, 1996.

4.10- Antoni Gutierrez-Rubi, “Micropolítica, Ideas para cambiar la comunicación política” Ateneu Barcelones, 2010.
4.11- Manuel Castells, “Comunicación y poder”, Alianza Editorial 2010.
4.12-Baltasar Gracián. “El arte de la prudencia”, 1647.
4.13- Freeman J. Dyson. “El sol, el genoma e internet. Las tres cosas que revolucionarán el siglo XXI: la energía solar, la ingeniería genética y la comunicación mundial.”, 2000.
4.14- Alex Pentland. Señales honestas: el lenguaje que gobierna el mundo”. Milrazones, 2010
4.15- Belén Gopegui. “Lo real”, Madrid, Anagrama, 2001.
4.16- Gary Hamel. “Moon Shoots for Management”, Harvard Business Review, Feb 2009.
4.17-  Nicholas Negroponte. “Ser Digital”, Editorial Atlantida, Buenos Aires, 1995.
4.18- Neil Postman. “Divertirse hasta morir”, Ediciones de la tempestad, Barcelona, 2001.
4.19- Reyes Mate. “La herencia del olvido”, Errata Naturae, colección los agripianos, 2008.
4.20- Arthur Mille. “La política y el arte de actuar”, 2001.
4.21- “Palabras que cambiaron el mundo. 50 discursos que han hecho historia”, Editorial Fragua, Espana, 2007.
4.22- Augusto Erbin. (comp.). “Comunicación Política en Latinoamérica – Gestión, Campañas y TICs” ,Edición de Juan José Larrea. Editorial: Comunicación Latinoamericana, Diciembre 2010
4.23- Gerstle Jacques. La Comunicación Politica. Editorial Lom-2005.
4.24- Fernandez Lagunilla, Marina. La Lengua En La Comunicacion Politica. Editorial Arco/libros, S.l
4.25- Valdez Zepeda, Andres. Arte De Ganar Elecciones. Marketing Del Nuevo Milenio- 2006
