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1. Objetivos generales de la asignatura
· Desarrollar habilidades para la inserción laboral de los futuros graduados en el terreno de la consultoría en comunicación política, campañas electorales, comunicación gubernamental, y medición de la opinión pública

2. Objetivos específicos de la asignatura  
· Aprender a segmentar la comunicación política para grupos objetivos de ciudadanos y votantes 
· Aprender a diseñar estrategias de comunicación electoral

· Aprender a diseñar estrategias de comunicación gubernamental

· Revisar la influencia de los medios de comunicación de masas en la formación de tendencias de opinión pública
3. Contenidos y 4. Bibliografía

· Unidad 1. Introducción a las campañas electorales
Tipos de campañas según tipos y targets de votantes. La emergencia de la TV como herramienta de comunicación de campaña

Bibliografía Específica
García Beaudoux, V.; D’Adamo, O. y Slavinsky, G. 2005. Comunicación Política y Campañas Electorales. Cap. 3, y 4. Barcelona: GEDISA

García Beaudoux, V. (2014). El papel de las emociones en la comunicación política actual. Storytelling y estrategia de campaña negativa. Andamios, 11, 39-48

Bibliografía General
Crespo, I.; D’Adamo, O.; García Beaudoux, V.; Mora, A. (2015). Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. Madrid: Centro de Estudios Políticos y Constitucionales.

· Unidad 2: Emociones y comunicación política
Tácticas de la comunicación persuasiva. Técnica de storytelling y emociones positivas. La campaña negativa: tácticas de ataque y de defensa. Tácticas discursivas. 

Bibliografía Específica

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. (2016). Comunicación persuasiva. En: I. Crespo, O. D’Adamo, V. García Beaudoux y A. Mora (Eds.), Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. 105-108. Madrid: Centro de Estudios Políticos y Constitucionales

D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Freidenberg, F. 2007. Medios de Comunicación y Opinión Pública. Cap. 4. Madrid: McGraw-Hill

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. (2015). Storytelling. En: I. Crespo, O. D’Adamo, V. García Beaudoux y A. Mora (Eds.), Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. 335-336. Madrid: Centro de Estudios Políticos y Constitucionales.

D’Adamo, O. y García Beaudoux, V. (2016). Comunicación Política: narración de historias, construcción de relatos políticos y persuasión. Comunicación y Hombre. Nº12., julio, pp. 23-39. Revista de la Universidad Francisco de Vitoria, Madrid, España.

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. (2013). Propuesta de una matriz de codificación para el análisis de las campañas negativas. Revista OPERA, 13, 7-23, Bogotá

García Beaudoux, V.; D’Adamo, O. (2016). Campaña negativa. Análisis de los spots televisivos de siete elecciones presidenciales argentinas (1983-2011). En: J. del Rey Morató, A. B. Campillo y Y. Guan (Eds.), Campañas electorales en América Latina, España y Portugal. Madrid: Fragua.
García Beaudoux, V.; D’Adamo, O. y Slavinsky, G. 2005. Comunicación Política y Campañas Electorales. Cap. 5, Barcelona: GEDISA

· Unidad 3: Comunicación política y campañas electorales
Planificación estratégica de una campaña electoral. Tácticas de producción y contenido de la comunicación audiovisual de una campaña electoral. Campañas digitales. Campañas para comunicar ideas de innovación y cambio
Bibliografía Específica
D'Adamo, O.; García Beaudoux, V. (2014). Campañas de bajo costo y Narrativas Políticas Transmedia (NPT), Más Poder Local, Nº21, octubre

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. (2012). Tácticas de comunicación audiovisual. En: Jorge Santiago Barnés y José Ángel Carpio García (coordinadores), Lecciones de consultoría política. Cap. 12, 291-313. México, Puebla: Piso 15 editores, Instituto de Comunicación Política, MAICOP y Universidad Pontificia de Salamanca

D`Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Tamara Kievsky (2015), Comunicación política y redes sociales. Análisis para las campañas y las elecciones legislativas de 2013 en la ciudad de Buenos Aires, Revista Mexicana de Opinión Pública, núm. 19, julio-diciembre, 2015.

Crespo, I.; Garrido, A.; Carletta, I.; Riorda, M. (2011). La campaña digital. En: Manual de Comunicación Política. Cap. 9. Buenos Aires: Ed Biblos.
Bibliografía General

D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. (2015). Hacer campaña desde la oposición: Decálogo básico para la elección de una buena estrategia de comunicación, Más Poder Local, Nº23, abril, 33-34. ISSN: 2172-0223
Crespo, I.; D’Adamo, O.; García Beaudoux, V.; Mora, A. (2015). Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. Madrid: Centro de Estudios Políticos y Constitucionales
· Unidad 4: Comunicación política gubernamental

Construcción de relatos de gobierno. Propaganda gubernamental. 

Bibliografía especifica

D’Adamo, O. y García Beaudoux, V. (2016). Doce ingredientes para la construcción de un regalo de gobierno. En: E. Richard y A. González (Eds), Manual de Comunicación de Gobierno. Cap. 11, 195-210. Bogotá: Universidad Externado de Colombia

D’Adamo, O. y García Beaudoux, V. (2013) Arquitectura del relato político. Storytelling al servicio de la comunicación política. En: I. Crespo y J. del Rey (Eds.), Comunicación Política y Campañas Electorales en América Latina. 55-68. Buenos Aires: Biblos. 

D’Adamo, O. y García Beaudoux, V. (2016). Relato Político. En: I. Crespo, O. D’Adamo, V. García Beaudoux y A. Mora (Eds.), Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. 311-315. Madrid: Centro de Estudios Políticos y Constitucionales.

García Beaudoux, V.; D’Adamo, O. y Slavinsky, G. 2011. Propaganda Gubernamental. Tácticas e Iconografías del Poder. Buenos Aires: La Crujía.
García Beaudoux, V.; D’Adamo, O, Slavinsky G. (2012).  Propaganda Gubernamental. En: A.V. Arias Orduña, J. F. Morales, E. Nouvillas Pallejà

· Unidad 5: Medios de comunicación de masas y opinión pública

Influencia  de los medios de comunicación de masas en la opinión pública. Agenda Setting. Priming. Framing. 

Bibliografía específica

García Beaudoux, V. (2017). ¿Quién teme el poder de las mujeres? Bailar hacia atrás con tacones altos. Madrid: Ed grupo 5

García Beaudoux, V.; D'Adamo, O y Aruguete, N. (2014). Opinión Pública y Medios de Comunicación de Masas. En: E. Zubieta, J. Valencia y G. Delfino (coords), Psicología Social y Política: procesos teóricos y estudios aplicados. 339-390. Buenos Aires: EUDEBA. 

D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Freidenberg, F. 2007. Medios de Comunicación y Opinión Pública. Cap. 8. Madrid: McGraw-Hill

Bibliografía general

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. (2009). Opinión Pública, Medios de Comunicación y Democracia. Lima, Perú: Cuadernos para el diálogo. ISBN: 978-603-45161-3-7.
Aruguete, N.; D'Adamo, O.; García Beaudoux, V. (2014). El papel de los medios en la construcción de las categorías cognitivas de análisis político. Un estudio de caso de la privatización de las telecomunicaciones en la Argentina. En: E. Zubieta, J. Valencia y G. Delfino (coords), Psicología Social y Política: procesos teóricos y estudios aplicados. 649-669. Buenos Aires: EUDEBA. ISBN 978-950-23-2317-6

Crespo, I.; D’Adamo, O.; García Beaudoux, V.; Mora, A. (2015). Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. Madrid: Centro de Estudios Políticos y Constitucionales.

D’Adamo, O. y García Beaudoux, V. (2003). ¿Distorsiona la prensa la percepción social que la opinión pública construye acerca del delito, la violencia y la inseguridad? Revista de Psicología Social, 18 (1), 1-15, enero. Madrid, España
García Beaudoux, V. (2013). La caja no tan boba: la influencia de la televisión en las decisiones electorales. Memorias V Congreso Internacional de Investigación y Práctica Profesional en Psicología. Tomo I, 131-135, ISSN 1667-6750

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. 2007. Tratamiento del delito y la violencia en la prensa. Sus posibles efectos sobre la opinión pública. En: L. Luchessi y M.G.  Rodríguez, Coord., Fronteras Globales. Cultura, Política y Medios de Comunicación. 169-185. Buenos Aires: La Crujía.

García Beaudoux, V. y D’Adamo, O. 2008. Métodos para la investigación de los medios de comunicación de masas y las audiencias. En: J. F. Morales, C. Huici, A. Gómez y E. Gaviria (Cords.), Método, teoría e investigación en psicología social. Cap. 9, 137-155. Madrid: Pearson/ Prentice Hall.

García Beaudoux, V.; D’Adamo, O.; Slavinsky, G. y Rosenbach, G. (2005). Imagen presidencial en la prensa: un heurístico cognitivo para la comprensión del universo político. Revista de Psicología Social, 20 (2), mayo, 163-173. Madrid, España.

D’Adamo, O.; García Beaudoux, V. y Freidenberg, F. 2007. Medios de Comunicación y Opinión Pública. Cap. 2, 3, 4, 7, 8, 9 y 10. Madrid: McGraw-Hill

Gaviria, E.; Cuadrado, I. Y López Sáez, M. (2009). Estereotipos. Introducción a la Psicología Social. P. 389-398. Madrid: Sanz y Torres y J.L. Martínez Rubio (Eds.), Psicología Social Aplicada. Cap. 3, 95-112. Madrid: Ed. Panamericana.
5. Metodología de enseñanza
La totalidad de las 15 clases, cada una de ellas de 3 horas de duración, serán teórico-prácticas. En ellas se analizarán teorías, casos, encuestas, materiales de campañas electorales, piezas de comunicación gubernamental, y se realizarán ejercicios en clase para aprender a aplicar las herramientas teóricas adquiridas. 
        6. Régimen de Evaluación y Promoción
El seminario es de asistencia obligatoria. Se requiere el 75% de asistencia. Tiene promoción directa sin examen final. La aprobación requiere la realización de una evaluación final que consistirá en un trabajo práctico, individual o grupal: el diseño de una campaña electoral o de una campaña de comunicación gubernamental.
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